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ตอนที่ 1 การตลาดผ่านวิดีโอ

นับตัง้แต่การตลาดบนโซเชยีลมีเดียเติบโตข้ึน การตลาดผ่านวิดีโอครองอันดับหน่ึงเสมอ

มาในบรรดาการตลาดผ่านส่ือใหม่ทุกรูปแบบ  ด้วยคุณสมบัติของการแสดงภาพเคล่ือนไหว

ได้ ทําให้กลายเป็นหน่ึงในวิธกีารทางการตลาดที่ได้รบัความนิยมมากที่สุดสําหรบัธุรกิจต่าง ๆ 

แล้วการตลาดผ่านวิดีโอคืออะไร ? มีลักษณะอย่างไร ?และมีก่ีประเภท? เครือ่งมือใดบ้างที่

จําเป็นสําหรับการตลาดผ่านวิดีโอ? เน้ือหาในบทที่ ส่ีน้ีจะเป็นการอธิบายถึงเครื่องมือ

การตลาดผา่นวิดีโอ และตอบคําถามประเด็นข้างต้น

บทนํา



1.1 ความรูเ้บ้ืองต้นเกี่ยวกับแพลตฟอรม์ที่เป็นเครือ่งมือ
การตลาดผ่านวิดีโอ 

การตลาดผ่านวิดีโอ คือ การใชว้ิดีโอในกิจกรรม

ทางการตลาด โดยธุรกิจต่าง ๆ จะอัปโหลดเน้ือหาวิดีโอ
ที่วางแผนไว้อย่างรอบคอบ และเผยแพรเ่น้ือหาวิดีโอไป

ยังแพลตฟอร์มสําหรับการเล่นวิดีโอ เพ่ือให้บรรลุ

วัตถุประสงค์ของการเผยแพรผ่ลิตภัณฑ์และแบรนด์ของ

บรษัิท

เน่ืองจากเป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากการผสมผสาน
ระหว่าง "วิดีโอ" และ "อินเทอร์เน็ต" การตลาดผ่าน

วิดีโอจึงมีลักษณะและข้อดีของทัง้สองอย่าง 

1) แนวคิดและข้อดีของการ
ตลาดผ่านวิดีโอ



1.มีพลังการแพร่กระจายสูง  มีรูปแบบหลากหลาย  และมีความคิดสร้างสรรค์

วิดีโอสามารถนําเสนอข้อมูลแก่ผูใ้ชโ้ดยตรงผา่นภาพเคล่ือนไหวเชน่เดียวกับโทรทศัน์ ให้ผูใ้ช้
รูสึ้กถึงการแทนที่ที่ชดัเจน และทําให้พวกเขาติดอยู่ในฉากและอารมณ์ของวิดีโอ  ขณะที่วิดีโอ
ไม่มีรูปแบบที่ตายตัว โปรดิวเซอรส์ามารถให้ความคิดสรา้งสรรค์อย่างเต็มที่และสรา้งเน้ือหา
การตลาดวิดีโอที่ไม่ซํ้าใคร

2. มีการโตต้อบและการให้ข้อมูลสูง
อินเทอร์เน็ตทําให้การตลาดผ่านวิดีโอมีคุณลักษณะการโต้ตอบและการให้ข้อมูลสูง และวิดีโอท่ีใชสํ้าหรับ
การตลาดสามารถ อัปโหลดไปยังอินเทอร์เน็ตเพ่ือให้ผู้ใชส้ามารถดู แสดงความคิดเห็น และแบ่งปัน ในเวลา
เดียวกัน วิดีโอท่ีส้ันและกระชบัสามารถรวมเน้ือหาข้อมูลได้สูงสุด ทําให้ผู้ใชไ้ด้รับข้อมูลทางการตลาด
เพ่ิมเติมในเวลาอันส้ัน

3. ความเร็วในการแพร่กระจายสูงและตน้ทุนตํ่า

อินเทอรเ์น็ตทําให้ผู้ใชท้ัว่โลกสามารถคลิกและดูวิดีโอทางการตลาดได้ ความเรว็ในการเผยแพรสู่ง แต่

กลับมีต้นทนุที่ตํ่าสําหรบัการสรา้งวิดีโอประมาณ 3 นาที



2) ประเภทของการตลาดผ่านวิดีโอ

1. การตลาดผ่านวิดีโอส้ัน ๆ
วิดีโอส้ันหมายถึงวิดีโอที่มีระยะเวลาส้ัน ๆ ส่วนใหญ่อยู่ระหว่าง 

10 - 100 วินาท ีวิดีโอส่วนใหญ่ถ่ายด้วยโทรศัพทมื์อถือและโพสต์บน
แพลตฟอรม์ส่ือสมัยใหม่เพ่ือให้ผูใ้ชค้ลิกและรบัชมได้งา่ย 

เน่ืองจากมีระยะเวลาอันส้ัน ต้นทนุในการสรา้งจึงตํ่ามาก 

ขณะที่การตลาดประเภทน้ีใชวิ้ธกีารส่ือสารผา่นวิดีโอส้ัน + โซเชยีวเน็ต

เวิรก์ + อินเทอรเ์น็ต ซึง่สามารถโต้ตอบกับผูใ้ชจ้ากมุมมองต่างๆ ได้

อย่างรวดเรว็และทนัท ีและเป็นประเภทการตลาดผา่นวิดีโอที่ได้รบั
ความนิยมมากที่สุดในปัจจุบัน



(1) โฆษณาแบบปกติ
ปัจจุบันการโฆษณาแบบปกติ เป็น

รูปแบบของวิดีโอโฆษณาที่พบเห็นมากที่สุด 

เชน่ การโฆษณาบนมือถือ  การโฆษณาทาง

โทรทศัน์  การโฆษณาบนคอมพิวเตอร ์ การ

โฆษณากลางแจ้ง ฯลฯ

2. การตลาดผ่านวิดีโอโฆษณา
การตลาดผ่านวิดีโอโฆษณาสามารถแบ่งเป็น โฆษณาแบบปกติ โฆษณาที

เซอร ์และโฆษณาประกอบฉาก



(2) โฆษณาทเีซอร์
โฆษณาทีเซอร ์คือโฆษณาท่ีแทรกลงใน

ละครโทรทศัน์ ภาพยนตร ์หรอืวิดีโอออนไลน์

ที่เผยแพรต่่อสาธารณะซึง่เป็นที่นิยม และมักจะ

ปรากฏชว่งเริม่ต้น มุมจอ ชว่งส้ินสุด หรอืชว่ง

ที่หยดุวิดีโอชัว่คราว 

(3)โฆษณาประกอบฉาก
การโฆษณาประกอบฉาก เป็นรูปแบบของ

การตลาดผ่านวิดีโอท่ีบรษัิทต่าง ๆ แทรก

ผลิตภัณฑ์ แบรนด์ และชือ่ลงในรายการยอด

นิยมโดยตรงเพ่ือดําเนินการประชาสัมพันธ ์



3. การตลาดผ่านวิดีโอสด

โฆษณาวิดีโอสด คือรูปแบบการตลาดที่แทรกโฆษณาลงในวิดีโอถ่ายทอดสด 



3) ช่องทางการเผยแพร่ของ
การตลาดผ่านวิดีโอ

1. ช่องวิดีโอส้ัน ๆ
ชอ่งวิดีโอส้ัน ๆ โดยทัว่ไปมาพรอ้มกับการถ่ายวิดีโอ

และฟังก์ชัน่การประมวลผลที่เรยีบงา่ย เพ่ือให้บรษัิทสามารถ

ถ่ายวิดีโอได้ทนัทบีนแพลตฟอรม์เหล่าน้ีและอัปโหลด หรอื

อัปโหลดวิดีโออ่ืน ๆ ที่ได้รบัการบันทกึเพ่ือให้ผูใ้ชไ้ด้รบัชมและ

ชว่ยเผยแพร ่

วิดีโอที่อัปโหลดบนแพลตฟอรม์วิดีโอส้ัน ๆ อาจมี

ค่าใชจ้่ายเพ่ิมเติมเล็กน้อย แต่จะได้รบัการเผยแพรแ่ละความ

สนใจอย่างกว้างขวาง 

ตัวอย่างเชน่ แพลตฟอรม์วิดีโอส้ัน Douyin ได้ชว่ยให้

หลายแบรนด์เพ่ิมความชืน่ชอบและความนิยมผลิตภัณฑ์จํานวน

มาก



2. ช่องวิดีโอกระแสหลัก
ชอ่งวิดีโอหลักเป็นชอ่งทางที่ต้องการ

สําหรบัการเผยแพรวิ่ดีโอการตลาดรวมถึง 

iQiyi, Youku, Tencent, Tudou, Sina ฯลฯ 
ชอ่งทางเหล่าน้ีมีผูช้มจํานวนมากและ

สามารถเผยแพรข้่อมูลการตลาดอย่าง
กว้างขวางที่สุด



3. ชอ่งทางโซเชยีว
ชอ่งทางโซเชยีว เชน่ Weibo และ WeChat ยังเป็นชอ่งทางการเล่นที่นักการตลาดผา่นวิดีโอมัก

เลือกเป็นอันดับต้น ๆ  องค์กรทัง้ส่งต่อวิดีโอโดยตรงบน Weibo, WeChat ของตัวเองหรอืเชญิ V 

ขนาดใหญ่เพ่ือชว่ยให้บรรลเุป้าหมายทางการตลาด



1.2 การใชเ้ครือ่งมือการตลาดผ่านวิดีโอ 

Kuai 360 เป็นเครือ่งมือตัดต่อวิดีโอที่

เปิดตัวโดยบรษัิท 360 ซึง่สามารถใชง้าน

ได้ทัง้บนระบบพีซแีละระบบมือถือ 

เม่ือเทยีบกับเครือ่งมือวิดีโออ่ืน ๆ  

kuai.360 มีคุณสมบัติดังต่อไปน้ี  ดังที่

แสดงในรูป

1) kuai.360 เคร่ืองมือการตลาดผ่านวิดีโอ



2) การใช้ kuai.360 เครื่องมือการตลาดวิดีโอ

01

02

ขัน้ตอนที่ 1: ค้นหา " kuai.360" ใน

เบราว์เซอร ์และคลิกที่เว็บไซต์
ทางการเพ่ือเข้าสู่หน้าหลัก 

ขัน้ตอนที่ 2: คลิกปุ่ม "ดาวน์โหลด
ฟร"ี เพ่ือดาวน์โหลดและติดตัง้ให้

เสรจ็สมบูรณ์ 



03
ข้ันตอนที่ 3: เม่ือติดตัง้เสรจ็
สมบูรณ์แล้ว ให้เปิดเ kuai.360  
แล้วคลิกปุ่ม "เข้าสู่ระบบ" ที่มุม
ขวาบน 

04
ข้ันตอนที่ 4: คลิกปุ่ม 
"ลงทะเบียน" เพ่ือลงทะเบียน
เปิดบัญช ีkuai.360 

05
ข้ันตอนที่ 5: หลังจาก
ลงทะเบียนสําเรจ็ให้คลิกปุ่ม 
"เข้าสู่ระบบ" ป้อนข้อมูลและ
เข้าสู่ระบบ

06
ข้ันตอนที่ 6: คลิกปุ่ม "วิดีโอ
ใหม่" ทางด้านขวาของ
เครือ่งมือ 

07
ขัน้ตอนที่ 7: เลือกโหมดการ
ทํางาน 2 โหมดให้เลือก  ได้แก่ 
โหมดด่วน และ โหมดมืออาชพี 
ในที่น้ีเราเลือก"โหมดด่วน" 



ขัน้ตอนที่ 8: นําเข้าวิดีโอ ไปที่หน้าตัดต่อวิดีโอ คลิกปุ่ม "วิดีโอภายในเครือ่ง" ทางด้านขวา เลือก

วิดีโอที่คุณต้องการแก้ไข คลิกปุ่ม "เปิด" เพ่ือนําเข้าวิดีโอ 



ข้ันตอนที่ 9: การตัดต่อคลิปวิดีโอ  เราจะใชไ้อคอน "กรรไกร" และ "ถังขยะ"สําหรบัการตัดต่อวิดีโอ  หาก

ต้องการตัดเน้ือหาที่ไม่ต้องการออก เพียงวางตัวชีไ้ว้ที่ตําแหน่งที่ต้องการ แล้วคลิกไอคอน "กรรไกร"เพ่ือแยกวิดีโอ 
จากน้ันคลิกไอคอน "ถังขยะ" ที่มุมบนขวาเพ่ือลบส่วนที่ไม่ต้องการออก 



ข้ันตอนที่ 10: แก้ไขคลิปวิดีโอ เลือกคลิปวิดีโอที่จะแก้ไข แล้วคลิกไอคอน "ดินสอ" ที่มุมขวาบนเพ่ือเข้าสู่หน้าแก้ไข 



เราจะใชก้ารตัง้ค่าคําบรรยายพิเศษเป็น

ตัวอย่างในการอธบิาย  ขัน้ตอนการ

ดําเนินการมีดังน้ี คลิกปุ่ม "คําบรรยาย

พิเศษ" เพ่ือเข้าสู่หน้าการตัง้ค่าคําบรรยาย

พิเศษ จากน้ันดําเนินการทางด้านขวา และ

เม่ือเสรจ็แล้ว ให้คลิกปุ่ม "เสรจ็ส้ิน" 

ด้านล่าง



ขัน้ตอนที่ 11: การแก้ไขเสียง 

ให้คลิกปุ่ม "แก้ไขเสียง" ที่ด้านขวา

ล่างเพ่ือแก้ไขเสียง 



ข้ันตอนที่ 12: ข้อควรระวังคือ ในโหมดด่วนมีรูปแบบคําบรรยายเพียงไม่ก่ีแบบเทา่น้ัน และไม่สามารถ

เพ่ิมเพ่ิมทรานซชินั คัตเอาท์ เอฟเฟกต์ฟิลเตอรไ์ด้ ดังน้ันหากองการเลือกรูปแบบคําบรรยายเพ่ิมเติมหรอื
เพ่ิมเอฟเฟกต์ต่าง ๆ เชน่ ฟิลเตอร ์เราจะต้องคลิกปุ่ม "โหมดมืออาชพี" เพ่ือการใชง้าน



ข้ันตอนที่ 13: เพ่ิมคําบรรยายเพ่ิมเติม คลิกปุ่ม "เพ่ิมคําบรรยาย" เลือกเอฟเฟกต์คําบรรยาย แล้วคลิก

ไอคอน "+" ที่มุมขวาบนของเอฟเฟกต์คําบรรยายเพ่ือเพ่ิมคําบรรยาย 



ข้ันตอนที่ 14: การเพ่ิมอื่น ๆ คลิกปุ่ม "เพ่ิมการเปล่ียนแปลง", "เพ่ิมคัตเอาท"์และ "เพ่ิมตัวกรอง" เลือก

เน้ือหาที่ต้องการเพ่ือเพ่ิมให้สมบูรณ์
ข้ันตอนที่ 15: บันทกึการส่งออก สุดทา้ยคลิกปุ่ม "บันทกึการส่งออก" ที่ด้านล่างขวาเพ่ือบันทกึวิดีโอ

ไปยังตําแหน่งที่ระบุ เม่ือบันทกึคุณยังสามารถทําการเลือกชือ่เทคนิคพิเศษการตัง้ชือ่ชือ่การตัง้ชือ่ผูส้รา้งลาย

นํ้าและการดําเนินการอื่น ๆ 



ขอบคุณสําหรับการรับชม !


